




 marzec - kwiecień 200928

Szczecińskie „Bambino”

Dotknięcie historii
– To jest książka polityczna, może nie opo-

wiada wprost o zmaganiach z władzą, ale po-
kazuje, jak doświadcza historii zwykły czło-
wiek – mówiła o swojej najnowszej książ-
ce prof. Inga Iwasiów. „Bambino” było 
przedmiotem dyskusji zorganizowanej 
pod koniec stycznia w  Wyższej Szkole 
Humanistycznej Towarzystwa Wiedzy Po-
wszechnej w Szczecinie. 

Zebrani próbowali zastanawiać się nad 
„szczecińskością” książki Iwasiów. Czy gdyby 
akcja powieści rozgrywała się w innym mie-
ście, zyskałaby taki sam mocny oddźwięk u 
czytelników? Zdania co do tego były podzie-
lone, podobnie zresztą, jak przy kwestii wła-
ściwego oddania realiów wczesno peerelow-
skiego Szczecina.

– Dlaczego bohaterowie nie chodzą na me-
cze piłkarskie Pogoni czy Arkonii? - pyta-
no autorkę. Iwasiów broniła się tłumacząc, 
że „Bambino” to literacka fikcja: – Przecież 
opisywani w tej książce ludzie nie mogą cho-

dzić wszędzie! Nie napisałam przecież epopei 
szczecińskiej, tylko rodzaj fantazji na temat 
osób, które kiedyś znałam.

„Bambino”, to powieść psychologiczno-
obyczajowa, rozgrywająca się w Szczecinie 
od czasów powojennych do 1981 roku. Tytuł 
pochodzi od nazwy baru mlecznego, miesz-
czącego się przy pl. Kościuszki (obecnie znaj-
duje się tam wypożyczalnia filmów), w któ-
rym spotykają się mieszkańcy miasta: spolsz-
czona Niemka, Żyd, repatriantka. Wszyscy 
układają sobie życie na nowo, w oderwaniu 
od własnych korzeni i nawyków, wyniesio-
nych z dzieciństwa.

Spotkanie w Wyższej Szkole Humanistycz-
nej, zatytułowane przewrotnie „Męski punkt 
widzenia”, poprowadził Andrzej Skrendo. 
W zadawaniu pytań Indze Iwasiów sekundo-
wali mu Wojciech Łopuch, Robert Cieślak 
i Alan Sasinowski.

(kas)

Aneta Zelek „Strategie biznesu. Od klasyki 

do postmodernizmu w zarządzaniu”, Wydaw-

nictwo Zachodniopomorskiej Szkoły Biznesu, 

Szczecin 2008 r.

„Strategie biznesu. Od klasyki do post-
modernizmu w zarządzaniu” - taki tytuł 
nosi publikacja prof. Anety Zelek, szcze-
cińskiej ekonomistki, prorektor Zachod-
niopomorskiej Szkoły Biznesu.

Jak pisze w recenzji prof. Antoni Nowakow-
ski, książka stanowi udaną próbę komplek-
sowego spojrzenia na bogactwo problemów 
mieszczących się w prezentowanym obszarze 
działań gospodarczych, z których każde, na-
wet te najaktualniejsze jak niepewność i ryzy-
ko w zarządzaniu strategicznym mają już swo-
ją bogatą literaturę. Systematyzacja tych pro-
blemów, a także przedstawienie jej w systemie 
hybrydowym jest niewątpliwą zaletą książki. 

Szczególnym (bo smutnym) finałem książki 
jest rozdział o realiach i pułapkach zarządza-
nia strategicznego w praktyce, oparty o do-
świadczenia firm polskich. Można go trakto-
wać jako przestrogę, a jednocześnie jako swo-
isty bilans otwarcia na drodze niezbędnych 
zmian, czyli budowania przyszłości firmy.

Zaletą książki jest spojrzenie w przyszłość. 
Książka z pewnością spotka się  z dużym za-
interesowaniem środowisk uczestniczących w 
zarządzaniu gospodarką, wśród kadr mene-
dżerskich oraz słuchaczy studiów podyplomo-
wych i studiów MBA. Można ją też z czystym 
sumieniem polecić studentom kierunków za-
rządzania.
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O strategii biznesu
Lektury biznesmena
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e-mail: biuro@zamkowa.com.pl
www.zamkowa.com.pl

UL. RYCERSKA 3, 70-537 SZCZECIN
Tel. 091 434 04 48, 091 812 37 98, 091 812 37 99
Tel. kom. 0602 79 83 70

Restauracja Zamkowa jest jednym z bardziej prestiżowych lokali 
gastronomicznych w Szczecinie. Przez ponad 15 lat funkcjonowania 
wciąż udoskonala jakość oferowanych usług, by zachować najbardziej 
wymagających klientów. Niepowtarzalny klimat, profesjonalna obsługa oraz 
indywidualne podejście do klienta sprzyja celebrowaniu nie tylko rodzinnych 
uroczystości, ale także spotkań towarzyskich i biznesowych. 

Organizujemy imprezy ie tylko w salach naszej Restauracji, ale także w domu, 
ogrodzie, wynajętej sali oraz w każdym wskazanym przez gości miejscu. 
Potrawy przygotowane według własnej receptury, inspirowane tradycyjną 
polską kuchnią, zaspokoją nawet najbardziej wyrafi nowane podniebienia 
konsumentów. Oryginalne i niepowtarzalne wnętrze Winiarni przy blasku 
świec i lampce dobrego wina pozwoli zapomnieć o codzienności. 

        Serdecznie zapraszamy.
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Wiele twarzy u.studio
Poprzeczka coraz wyżej

– Już osiem lat jesteście na rynku. Koja-
rzeni jesteście przede wszystkim z agencją 
modelek. Ale tak naprawdę od dawna ma-
cie inną specjalność.

– Robimy duże spotkania firmowe i impre-
zy z profesjonalną obsługą techniczną, tak jak 
chociażby uroczyste otwarcie stacji serwisowej 
Mercedes Mojsiuk. Zapewniamy część arty-
styczną i catering. Zapraszamy także do Szcze-
cina gwiazdy z górnej półki. Niedawno na nasze 
zaproszenie przyjechała Formacja Nieżywych 
Schabuff, Golec uOrkiestra. Współpracują z 
nami znani prezenterzy Marcin Prokop i To-
masz Kammel. Nie ściągaliśmy jeszcze świato-
wych gwiazd, ale to jest nasz cel na przyszłość.

– Waszą wizytówką jest największa na 
Pomorzu Zachodnim impreza modowa - 
Weekend Mody. 

– Jest to impreza, od której zaczynaliśmy na-
szą profesjonalną działalność. Dziś Weekend 
Mody to prawdziwa maszyna modowa. Dbamy 
o najwyższy poziom imprezy zarówno pod ką-
tem prezentowanych kolekcji, jak i oprawy au-
diowizualnej. Z roku na rok rośnie też poziom 
firm biorących udział w weekendzie – na im-
prezę przychodzi coraz więcej ludzi. 

Weekendowi Mody towarzyszy Gryf Fa-
shion Show – ogólnopolski konkurs dla projek-
tantów mody. W tym roku do edycji marcowej 
zgłosiło się ponad 50 projektantów. Na począt-
ku konkurs kierowany był głównie do debiu-
tantów i młodych projektantów mody. Teraz 
jednak podnieśliśmy poprzeczkę. Postawiliśmy 

na profesjonalnych, doświadczonych projek-
tantów, którzy chcą się pokazać na prestiżowej 
imprezie. Myślę, że to jest największy sukces 
Weekendu Mody. 

– Niewątpliwym sukcesem było także 
wypromowanie kilku nazwisk w świecie 
mody. Przypomnijmy, którzy projektanci 
debiutowali u was.

– W Szczecinie większość projektantów, 
którzy działają dziś na rynku, stawiała pierw-
sze kroki podczas naszych imprez. Dla przy-
kładu - Ania Gielar prowadzi swoją pracownię 
krawiecką, Julia Babich planuje otworzyć w 
Szczecinie butik, Arek Prajs, laureat ubiegło-
rocznej edycji GFS, przygotowuje profesjonal-
ne kolekcje modowe. To dobrze, że przyczyni-
liśmy się do ich rozwoju i pomogliśmy w dobrej 
promocji.

– u.studio to także agencja modelek. Czy 
jesteście w Szczecinie najwięksi?

– W agencji modelek nie liczy się wielkość, 
tylko zespół modelek i modeli z nami pracu-
jących.

– Czyli liczy się ich uroda...
– ...po części tak. W profesjonalnej pracy 

chodzi bowiem o wiele innych aspektów. Są to, 
oczywiście, dobra prezencja i predyspozycje do 
wykonywania zawodu.

Pracuje dla nas większość najlepszych mo-
delek ze Szczecina i całej Polski. Staramy się, 
żeby nasze modelki brały udział w konkur-
sach mody krajowych i zagranicznych. W ubie-
głym roku odnieśliśmy sukces. Nasza modelka, 
Klaudia Ungerman, została Miss Polski. Klau-
dia jest „naszym dzieckiem”. Została przez nas 
odnaleziona i wypromowana. Jesteśmy z niej 
dumni. 

– Czym jeszcze się zajmujecie?
– Szczecin jest na tyle małym rynkiem, że 

nie można zajmować się wyłącznie modelin-
giem i organizowaniem imprez firmowych. 
Dlatego nasza agencja dywersyfikuje działal-
ność zajmując się również np. imprezami mor-
skimi. W tym roku, już po raz drugi, organizu-
jemy w Gdańsku Baltic Sail, czterodniowy że-
glarski festiwal morski w sercu Starego Miasta. 
Ponadto mamy specjalny dział, który zajmuje 
się czarterem żaglowców.

– Na koniec zapytamy o plany na przy-
szłość.

– Chcemy skupić się na dużych eventach, 
które potrafimy organizować. Zmierzamy do 
tego, żeby nasza firma była identyfikowana 
właśnie z takimi imprezami.

– Dziękujemy za rozmowę.
Rozmawiała: (masz)
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„Świat Biznesu” rozmawia z Wojciechem Miziewiczem, właścicielem agencji u.studio

W Szczecinie większość 
projektantów, którzy 

działają dziś na rynku, 
stawiała pierwsze kroki 

podczas naszych imprez.

Pokaz mody był elementem 
dwudniowej imprezy 

z okazji otwarcia serwisu 
marki Mercedes-Benz 
firmy Mojsiuk, które 
współorganizowało 

u.studio.
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